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Agenda

" Gestion de données: problematique générale

" Pistes de solutions: methodologies de valorisation

" Comment on y répond dans le master: descriptif des deux modules
" Organisation du planning et des intervenants

" Exercice pratique empirique avec retour d'experience
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Management des S

Stratégie
Processus et
operations

Architecture des
donnees

Architecture
applicative

Infrastructure
informatique

Hes so

Master



Valoriser des donnees, pourquoi?

Entreprises

® Créer de la valeur: nouveaux services / produits

Recherche

® Faire une meilleure recherche

" Faciliter 'obtention de fonds

Citoyens
® Mieux comprendre le monde

Organismes publics

® Optimiser leurs processus

Data Utilisation

Using data to identify how you can Data Assessment

Understand what data you have and

create value for you and your
stakeholders where to use it !
Data Value DATA Data Valuation
Delivering, so you can create value Understand the value of the data
for you and your stakeholders VALUATION that you have

( Data Reflection

Exploring what you have learnt from
using data and what can be improved

Data Investment
Make informed investments in the
data to make it more useful



Data-driven industry

Strategies outperforming companies are taking to deliver results
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Join the conversation on Twitter at #ibmanalytics and follow @IBMIBV
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ibm.co/9levers

. Source: Analytics: A blueprint for value - Converting big data and analytics insights into results
IBM Institute for Business Value. © IBM 2013.
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DATA VALUE CHAIN

* Partner with * Extractinsights * Partner with * Reduce time-cost * Achieve first * Build habits of
other producers from data infomediaries of data use end-use of data data use

* Harness new » Visualize data * Publicize data * Encourage perc- e Receive initial e Increase interest
data sources in clear manner availability eption of value user feedback in data production

IMPACT

$ s

COLLECTION %

UPTAKE
» Consult with *Ensure data are « Provide machine- * Use technology * Promote data » Track tangible
future users interoperable readable data to connect to users use culture behavior changes
* Determine levels » Achieve high-quality » Data accessible * Re-process data * Encourage data « |dentify data-
of granularity and protected privacy online and offline for new insights use for decisions driven policies

PRODUCTION USE

Increasing value of data

Roadblocks for production include lack of financial, Roadblocks for use include low political support; lack

human, and technological resources; low data literacy; of data relevance to decisions; poor quality; lack of
lack of trust between users and data collectors; blind-

. _ trust in government data use; no rewards or results of
spots in data gaps; lack of country ownership; and lack

_ data use; financial constraints; corruption; data silos;
of government desire for transparency. and lack of partnerships between infomediaries.

MARKERS Potential achievements within each process of the value chain mark progress towards data impacts.
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Data pipeline

Public value

Storing, Sharing,

Collecting and

securing and
processing

curating and

ERpS e publishing

Published data (e.g. open data) Storage Handle requests and agreement
Sensory data (e.g. CCTV) Quality management Data sharing platforms
Requested data (e.g. forms) Catalogue Open Data websites
Admin data (e.g. contract Cl '

Min data (e.8. contracts) eansing Impacts the public sector and
Impacts the public sector Impacts the public sector public stakeholders

Government
SOUrces

Non-government
sources

Using and re-

using

Statistical analysis

Machine learning
Visualisation

Policy and service decisions
Life decisions

Performance insights

Impacts the public sector and
public stakeholders

https://www.oecd-ilibrary.org/ H e S
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Data strategy & data lifecycle
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ANALYTICS
STRATEGY

ANALYTICS

Identity
Management

Data
Access

Application
Access

_Delection
‘Destruction
User . ¢ Policy
Access Enforcement
Data lifecycle
Network Micro- Data Logs
Segmentation ma nagement and Auditing
Identity Starage Encryption
Federation ® In-transh
e at Rest

Dato Mobile
Sovereignty Security



EXERCICE: EXPLORATION
DES DONNEES




Un dataset d’exemple: Festineuch

Taches:

" Explorer les données dans les fichiers Artistes

E] Benevoles

XB BilletsVendus
" Type de données, format, volume ? ™ Entreprises

" Quelles données on peut y trouver ?

XE ExtraitGoogleAnalytics
services pourrait-on offrir ? B restivaliersGPSPos

. Stands

" Que peut-on faire avec ces données, quels

" Quelle est la qualité de ces données ?

B Quelle est la valeur de ces données ?

Discussion
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VALORISATION DE
DONNEES




Competences

Utiliser, comprendre, analyser:

" Phases du cycle de vie de la donnée

" Eléments théoriques en lien avec ces différentes phases
" Potentiel / enjeux open data (domaine public/privé)

" Méthodes d’analyse de données, qualité et valeur

® Outil de prototypage rapide

" Mécanismes d’innovation liés a un outil de type hackathon
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Contenu et methodologie

Le module sera constitue des parties suivantes :
" Théorie et exercices sur le cycle de vie de la donnée
" Apprentissage d’outils et de méthodes d’analyse et de visualisation de données

" Introduction aux outils d’innovation avec cas concret

Compétences en analyse de données et mener un projet depuis la reflexion sur une problematique
jusqu'a la visualisation d'un resultat
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_ N
Planning

MSc Business Administration - Calendrier / horaires 2025-2026 Semestre Printemps

Semaine 1 Semaine 2 Semaine 4 Semaine 9 Semaine 10 Semaine 13 Semaine 14 Semaine 15 Semaine 16 | Semaine 16 | Semaine 16 Semaine 17

Horaire Sam 21.02 Sam 28.02 Sam 14.03 Sam 25.04 Ven 01.05 Ven 22.05 Ven 29.05 Ven 05.06 Jeu 11.06 Ven 12.06 Sam 13.06 19.06
8h45

Valorisation
des données +

Visualisation

8h45-10h15

Factfulness

FE
(F Evequoz) (A Cotting)

10h30-12h00 .

\

Visualisation

Monetisation
(A Cotting)

13h15-14h45

(F Evequoz)

15h00-16h30

. JP Calbimonte B Loison F Evequoz JC Loubier JG Piguet A Cotting H e s ) S O
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PROJET VALORISATION
DE DONNEES




Contenu et methodologie

® Projet en lien avec le module Valorisation des données.
® Travail en groupe fourni hors cours frontaux.
® Autonomie de travall

® Approche multidisciplinaire

® La problématique du projet est proposée ou validée par un-e professeur-e en cas de
projet lié a une entreprise.
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