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Le publireportage 
 
 
Définition 
 
Un publi-communiqué ou publireportage est une publicité qui prend la forme d’un contenu 
journalistique. Le principe est de mélanger le réalisme du journalisme avec le côté commercial d’une 
publicité. En France, il doit obligatoirement comporter une mention lisible (communiqué, publicité, 
publireportage, publi-information, information commerciale, publi-rédactionnel) rappelant son 
caractère commercial. 
 
 
Sur quel(s) support(s) ? 
 
Le publi-communiqué se fait à travers tous les supports d’information : presse papier, web, 
télévision, radio. En l’intégrant à un support d’information, le publi-reporter va emprunter les codes 
de ce même support, notamment en termes de mise en page (police d’écriture, disposition etc.) et 
de style d’écriture. 
 
 
Comment ça marche ? 
 
Sous des airs trompeurs de reportage ou d’article d’information classique, le publi-communiqué n’en 
reste pas moins une publicité. Il n’est, donc, pas indépendant. En réalité, le propriétaire du message 
publicitaire achète un espace (presse, télé, radio etc.) qui était prévu pour du contenu éditorial. 
 
 
Pourquoi faire un publi-reportage ? 
 
Le message passé aux lecteurs, téléspectateurs ou auditeurs avec un publi-communiqué est différent 
de celui d’une publicité classique. En effet, le but de celui-ci est de transmettre des informations 
utiles (conseils, bons de réduction etc.). Il est impossible d’expliquer un concept compliqué par une 
simple publicité de quelques secondes à la télé ou à la radio ni par quelques lignes dans un journal. 
L’accent est, ainsi, mis sur la pertinence. 
 
 
Les avantages du publireportage 
 

• Il est peu coûteux :: comparé à une publicité classique, le publi-reportage coûte peu cher. 
• Il permet de faire passer des offres de promotion de façon plus efficace. 
• Il aide à améliorer l’image de la marque en apportant une véritable valeur ajoutée 

informative. L’entreprise est vue comme sérieuse. 
• Un publi-reportage, c’est l’occasion de prendre le temps pour expliquer des choses 

compliquées sur un produit ou un service. 
• Un publi-communiqué efficace peut générer du trafic sur le site web de l’entreprise. 
• Le publi-reportage est, aussi, un outil d’aide pour la force de vente. 
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Exemples 
 

 
 
a) À quoi voit-on que ce texte est un publireportage ? 
 
b) Quels sont les éléments qui le font ressembler à un article de presse classique ? 
 
c) Relevez les mots (expressions, verbes, adjectifs) à connotations (sens) positives présents dans le 
texte. 

 



 Mauron | FDA	
 

sources : http://blog.kaoxee.com/marketing/ | https://isarta.com | http://www.pubenstock.com 



 Mauron | FDA	
 

sources : http://blog.kaoxee.com/marketing/ | https://isarta.com | http://www.pubenstock.com 

Rédaction 
 
Avant la rédaction 
 
1) Lisez attentivement la fiche produit. 
2) Dans la fiche, sélectionnez/notez les informations techniques (dimensions, puissance, etc.) et 
commerciales (prix, garanti, réduction, etc.) et les mots-clés qui peuvent sembler être des arguments 
de vente. 
3) Reformulez les informations techniques ou commerciales pour en faire des arguments de vente. 
4) Organisez un plan de votre texte (un titre et deux ou trois paragraphes) selon les informations 
techniques, d’une part, et commerciales, de l’autre, sans oublier de terminer en poussant les (futurs) 
clients à agir. 
 
Structure du texte  
 

1.  Titre : La nouvelle cheminée VULCAIN de Pyrochaud 
2. Phrase d’accroche pour que le public lise la totalité du texte : Mettez en valeur le feu 

avec ce modèle au foyer fermé pivotant à 360 degrés. 
3. Texte descriptif du produit et arguments de vente : (…) répartit la chaleur de manière 

homogène, préserve la qualité de l’air 
4. Conclusion pour inciter les gens à agir  

 
Langue 
 
Pour reformuler, on peut :  changer le nom en verbe ou adjectif de la même famille de mot ou vice 
versa. Exemples :  Répartition de la chaleur > répartit la chaleur - Préservation qualité de l’air > 
préserve la qualité de l’air - Réduction facture énergétique > réduit la facture énergétique - Éligibilité 
au crédit d’impôt > éligible au crédit ...   
 
paraphraser ou utiliser un style verbal Exemples :  ... a obtenu le 2e prix du concours > primée lors 
du concours ... ... Composition : ... matériaux recyclables > se distingue par des matériaux ... Options 
: Peinture grise ardoise > Le modèle standard en noir est également disponible ...  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Outils pour… 
 
Expliquer les caractéristiques et l’utilisation d’un produit: 

• Ce produit a été conçu pour…. 
• Il est également utilisable comme… 
• Il est idéal pour…. 

 
Déterminer la cible 

• Notre produit est pensé pour….a été conçu pour… 
• La clientèle visée est …. 
• Le public ciblé est…. 

 
Vanter les avantages  

• Ce produit réunit compétitivité/ respect de l’environnement / design moderne/ une 
technologie de pointe avec haute sécurité /… 

• Ce produit répond aux exigences de… 
 

Qualité 
• Notre produit est facile à utiliser / économique/ respectueux de l’environnement/ innovant/ 

durable/ moderne/ étanche/ imperméable /… 
•   Il est extrêmement + adj. 

 
Matériel 

• ... il est fait de / il est en  ... 
• Le matériel est (extrêmement/ particulièrement) résistant à la chaleur / souple / flexible / … 

 
Forme, taille, poids 

• Le produit est rectangulaire, carré, …. / il a la forme d’un/une … 
• Le diamètre mesure…. 
• Les mesures sont ….. fois 
• La longueur / hauteur / largeur / profondeur mesure 
• Il fait 10 cm de long / de large / de haut /.. 
• Il pèse 1 kilo. 
• Son poids est de … 

 
Prix 

• Il coûte …. le prix est de … 
• Un bon/excellent rapport qualité-prix 
• Un prix qui défie toute concurrence / un prix concurrentiel 

 
 
Votre texte devra comporter entre 110 et 150 mots. 


