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DIE PREISELASTIZITAT DER NACHFRAGE

* Die Preiselastizitat der Nachfrage misst, wie stark sich
die Nachfragemenge verandert, wenn sich der Preis eines
Gutes erhoéht.

* Mit anderen Worten:
Die Preiselastizitat e der Nachfrage misst die
Empfindlichkeit der Reaktion der Nachfrager (die
nachgefragte Menge) auf eine Preisanderung.
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Die Preiselastizitat der Nachfrage

* Die Preiselastizitat der Nachfrage ist die prozentuale
Anderung der Nachfragemenge bei einer Anderung des
Preises um ein Prozent.

 Wenn der Preis des Gutes um 10% sinkt, wie hoch ist
dann die prozentuale Erhohung der nachgefragten
Menge?

% Anderung der Menge

% Anderung des Preises
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Beispiele
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Elastische Nachfragen

Métaux 1,52
Produits électriques 1,39
Produits mécaniques 1,30
Meubles 1,26
Véhicules a moteur 1,14
Instruments 1,10
Services professionnels 1,09
Services de transport 1,03
Butter 1,5
Kaffeerahm 0,5
Jogurt 0,2
Kalbfleisch 0,8

Mehl und Brot fast O

Unelstische Nachfragen
Gaz, électricité et eau 0,92
Pétrole 0,91
Produits chimiques 0,89
Boissons (de toutes sortes) 0,78
Tabac 0,61
Produits alimentaires 0,58
Services bancaires et d'assurances 0,56
Logement 0,55
Vétements 0,49
Produits de I'agriculture et de la péche 0,42
Livres, magazines et journaux 0,34
Charbon 0,32
Benzin kurzfristig 0,3 bis 0,4
langfristig 1,0
Elektrizitat kurzfristig 0,3
langfristig 0,5
Offentlicher Verkehr 0,6 bis 0,9
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Rechenbeispiel: Preiselastizitat essoi/
entlang einer linearen Nachfrage
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Werte der Preiselastizitat B et

* An jedem Punkt der Nachfragekurve ist die
Preiselastizitat anders: -0 <e<0

* Ist |e| > 1 Elastische Nachfrage —

 Ist |[e| <1 Unelastische Nachfrage
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VALAIS

Vollkommen unelastische Nachfrage esso/
(Preiselastizitat = 0)

Preis

(€) Nachfrage

?
/ 4 .....................................................................
1. Eine

Erhohung
des Preises ...

0 1(/)0 Menge

2. ... verandert die Nachfragemenge nicht.
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Unelastische Nachfrage Hes so /s
(Preiselastizitat < |1 |)

Preis
(€)
5 .............................................................. :
/ 4 ........
1. Ein Anstieg Nachfrage
des Preises : :
um 25 % ...
0 904/—100 Menge

2. ... fuhrt zu einer Abnahme der Nachfragemenge um 10 %.
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Elastische Nachfrage Hes so// i
(Preiselastizitat > | 1)

Preis
(€)
;
/ 4 Nachfrage
1. Ein Anstieg
des Preises
um 25 % ...
0 50« 100 Menge
AN

2. ... fuhrt zu einer Abnahme der Nachfragemenge um 50 %.
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Vollkommen elastische Nachfrage
(Preiselastizitat strebt gegen -«)

Preis
(€) . .
__ 1. Bei einem Preis oberhalb von
4 € ist die Nachfragemenge
gleich 0.
4 \ Nachfrage
2. Beigenau 4 €
kaufen die Nachfrager
eine beliebig grofte Menge.
0 Menge

3. Bei einem Preis unter 4 € ist die
Nachfragemenge unendlich grol3.
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Die Preiselastizitat der Nachfrage und ihre Hesso it
Bestimmungsgrunde

* Die Preiselastizitat der Nachfrage hangt ab
* von der Erhaltlichkeit von Substitutionsglitern

* von der Wertung, ob es sich um notwendige Guter oder um
Luxusglter handelt,

 vom Anteil des Einkommens, das flr ein Gut ausgegeben wird,
* vom Zeithorizont.
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Die Preiselastizitat der Nachfrage und ihre Hesso it
Bestimmungsgrunde

* Die Preiselastizitat der Nachfrage wird steigen

* wenn die Maoglichkeit auf Substitutionsgtitern umzusteigen
steigt,

* wenn Guter Luxusguter sind,

 wenn der Anteil des Einkommens steigt, den man fir das Gut
ausgibt,

* wenn der betrachtete Zeithorizont langer ist.
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Ausgaben, Umsatz und Preiselastizitat der Hesso it
Nachfrage
* Die Gesamtausgaben sind der Betrag, der von den

Kaufern eines Gutes gezahlt wird.
(Preis des Gutes mal der gekauften Menge)

* Der Gesamterlos (Umsatz) ist der Betrag, der von den
Verkaufern eines Gutes eingenommen wird.
(Preis des Gutes mal der verkauften Menge)

Gesamterlos =P xQ
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Ausgaben

Preis
(€)
4( ...............................................................................
o Px Q=400€
(Ausgaben) Nachfrage
\ :
0. 100 Menge

-
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Elastizitat und Ausgaben entlang einer e
linearen Nachfragekurve

Bei einer unelastischen Nachfrage bewirkt eine Preiserhohung einen Ausgabenanstieg:
Der prozentuale Anstieg des Preises Ubersteigt den prozentualen Riickgang der Nachfragemenge.

Preis
(€)
Ein Preisanstieg von
1auf 3€ ...
1 ....................................................................................... 5 N hf
Ausgaben = 100 € | achirage
0 100 Menge
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Preis

(€)
... fuhrt zu einer
Ausgabenzunahme
von 100 auf 240 €.

3 .....................................................................

Ausgaben = 240 €
Nachfrage

80 Menge
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Elastizitat und Ausgaben entlang einer les so
linearen Nachfragekurve

Bei einer elastischen Nachfrage bewirkt ein Preisanstieg einen Ausgabenriickgang:
Der prozentuale Anstieg des Preises ist geringer als der prozentuale Riickgang der Nachfragemenge.

Preis Preis

(€) (€)

Ein Preisanstieg ... fuhrt zu einem

von4 auf 5 € ... Ausgabenrickgang
von 200 auf 100 €.

Nachfrage Nachfrage

Ausgaben
=u280 € —— Ausgaben = 100 €

0 5.0 Menge 0 20 Menge
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DIE PREISELASTIZITAT DES ANGEBOTS

* Die Preiselastizitat des Angebots misst, wie die

Angebotsmenge auf Preisveranderungen des Guts reagiert.

* Die Preiselastizitat des Angebots ist die prozentuale
Anderung der Angebotsmenge bei einer Anderung des
Preises um ein Prozent.

* Sie gibt uns Auskunft, um welchen Faktor sich die
Angebotsmenge bei einer einprozentigen Erhohung des
Preises andert.
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Berechnung esso//w
der Preiselastizitat des Angebots

* Die Preiselastizitat des Angebots wird
berechnet als die prozentuale Veranderung e =
des Angebots geteilt durch die
Preisveranderung.

% Anderung der Menge

% Anderung des Preises

* Die Berechnung mit Hilfe des Mittelwerts €d = 2

Michéle Stampfli



Hes-so /vt

Werte der Preiselastizitat B et

* An jedem Punkt der Angebotskurve ist die
Preiselastizitat anders : 0 <e <0

* st e >1 Elastisches Angebot /

* [st e <1 Unelastisches Angebot
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Vollkommen unelastisches Angebot esso//
(Preiselastizitat = 0)

Preis
(€) Angebot

B o

/4T ___________________________________________________________________

1. Eine Preis-
erhohung von
4 auf b€ ...

0 ‘I(}O Menge

2. ... verandert die Angebotsmenge nicht.
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Unelastisches Angebot Hes so /i
(Preiselastizitat < 1)

Preis
(€)
Angebot

5 .......................................................................... :

N

1. Eine Preis-
erhohung um
25% ...

0 100 7> 110 Menge

I

2. ... fuhrt zu einem Anstieg der Angebotsmenge um 10 %.
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Elastisches An ge bot ol etn
(Preiselastizitat > 1)

Preis

(€)
Angebot

5

el

1. Ein Preis-
anstieg um
25% ...

0 100 —|> 200 Menge

2. ... fuhrt zu einer Erhdhung der Angebotsmenge um 100 %.

Michéle Stampfli



Bestimmungsgrossen Hes so//sits
der Preiselastizitat des Angebots

e Zeitraum
* Das Angebot wird umso preiselastischer, je langer der Betrachtungszeitraum ist.

* Produktionskapazitat

* Je weniger die Produktionskapazitdaten eines Unternehmens/einer
Volkswirtschaft ausgelastet sind, desto preiselastischer das Angebot.

 Mobilitat der Produktionsfaktoren

* Das Angebot wird preiselastischer, je hoher die Mobilitat der
Produktionsfaktoren ist.

Moglichkeit der Lagerung

* Das Angebot wird preiselastischer, je besser und gunstiger die Moglichkeit einer
Lagerung ist.
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