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* Theorie von Angebot und Nachfrage
e Verschiebungen von Nachfrage- und Angebotskurve
e Bestimmung des Marktgleichgewichts (Preisbildung)

* Bewegungen zum Gleichgewicht
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Angebot und Nachfrage sind ... B .

* Angebot und Nachfrage sind die zwei von Volkswirten am
meisten verwendeten Begriffe.

* Angebot und Nachfrage sind die Triebkrafte fir das
Funktionieren einer Marktwirtschaft.

* Die moderne Mikrookonomik befasst sich im
Wesentlichen mit Angebot, Nachfrage und
Marktgleichgewichten.
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ANNAHMEN DES MARKTMODELLS

Ein Markt besteht aus Gruppen potenzieller Kaufer und
Verkaufer einer bestimmten Ware oder Dienstleistung.

Annahmen des Marktmodells:

1.
2.

w

N o vk

Es gibt viele Kaufer und Verkaufer im Markt.
Jeder Kaufer und Verkaufer verfligt Gber vollkommene Information.

Kein einzelner Kaufer und Verkaufer ist groR genug oder hat die Macht, um den
Preis zu beeinflussen. (»Mengenanpasser« oder »Preisnehmer«.)

Es gibt freien Markteintritt und freien Marktaustritt.
Die produzierten Glter sind homogen (identisch).
Keine Transportkosten

Sowohl die Produzenten als auch die Konsumenten handeln rational.
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Wettbewerbsmarkte ) e e deconten

Ein Wettbewerbs- oder Konkurrenzmarkt ist ein Markt mit
sehr vielen Anbietern und Nachfragern, sodass der
Einzelne nur einen unbedeutenden Einfluss auf den
Marktpreis hat. (Polypol)

Anbieter

Polypol

Nachfrager
https://www.bwl-lexikon.de/wiki/polypol/
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Preis

Demand Curve

Nachfrage
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NACHFRAGE

* Die Nachfragemenge ist die Menge eines Gutes, die
Kaufer zu unterschiedlichen Preisen erwerben wollen und
konnen.

* Das Gesetz der Nachfrage besagt, dass die nachgefragte
Menge (Nachfragemenge) eines Gutes sinkt, wenn der
Preis steigt (ceteris paribus).

* Die Nachfragekurve zeigt die Beziehung zwischen den
Preisen eines Gutes und den Nachfragemengen.
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Nachfragekurve fur Eiskugeln B

Preis von
Eiscreme Preis von Nachfrage-
(€ je Kugel) Eiscreme menge
3,00 (€ je Kugel) (Kugeln)
0,00 12
2,50 0,50 10
5 1,00 8
RS S 1,50 6
1. Ein sinken- __ 299 200 4
der Preis ... 1 ’
1’50 I .;. .............. : 2,50 2
3,00 0
1,00 _ ............... , ............. E
0’50 ._.,. ............... ............... . .............. ;
] I ] I ] | ] I ] i
0123456 7 8 9101112 Nachfragemenge
e von Eiscreme
2. ... erhoht die
Nachfragemenge.
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Katrins Nachfragekurve fur Milch

Katrins Nachfragekurve

Milchpreis 1,00
(€/Liter)

0,90
0,80

0,70

1. Ein Preis- __| 0,60
riickgang ...

0,50
0,40
0,30
0,20

0,10

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

—> Nachfragemenge von

7 Milch (Liter)
2. ... erhoht die nach-

gefragte Menge Milch.

Diese Nachfragekurve, eine grafische Darstellung der Nachfragetabelle, zeigt die
Mengenverdnderungen der Nachfrage bei variierenden Preisen. Weil ein niedrigerer
Preis die nachgefragte Menge ansteigen lésst, fillt die Kurve.
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Markinachfrage und individuelle Nachfrage — ==

Milchpreis , 49 Katrins Nachfrage + Milchpreis , o Lars” Nachfrage =
. (&/Liter) 4'g (€/Liter) 499
Die Marktnachfrage besteht aus 080 050
der Summe aller individuellen 0o 50
. . 0,40 0,40
Nachfragemengen fir ein 0.0 2 i 030 :
bestimmtes Gut. 0.10 0.10 N
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 0 2468101I21I4161820
Nachfragemenge Nachfragemenge
von Milch (Liter) von Milch (Liter)
Die Marktnachfragekurve ergibt
. . Milchpreis Marktnachfrage
sich grafisch aus der waagerechten (e/iter) 100 T
Addition aller individuellen 0,80
0,70 SN
Nachfragekurven. 0,60
0,50 ve-
0,40 "
0,30 S D (Markt) —
0,20
0,10 E \\

0 2 4 6 8 1012 14 16 18 20 22 24 26 28 30
Nachfragemenge
Michele Stampfli von Milch (Liter)
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Bewegung entlang der Nachfragekurve B S

Preis von A Ein Preisanstieg hat eine

Eiscreme Bewegung entlang der
(€) Nachfragekurve zur Folge
200 (Veranderung der
A : nachgefragten Menge).
(0] [ PE————— ................................... _
Nachfrage
i |
0 4 < 8 >

Menge Eiscreme
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Verschiebung der Nachfragekurve 3

Die Nachfragekurve verschiebt sich bei Veranderungen :
* der Preise von Substitutionsglitern
* der Preise von Komplementargltern

des Einkommens der Konsumenten,

der Praferenzen (Geschmack, Vorlieben),

von den Preiserwartungen der Konsumenten.
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Verschiebung der Nachfragekurve 3

Preis von
Eiscreme
(€ je Kugel)

Michéle Stampfii

Nachfrage-
anstieg

Nachfrage-
rickgang

Nachfrage-
kurve, D,
Nachfrage-
kurve, D,
Nachfragekurve, D3
Nachfragemenge

von Eiscreme (Kugeln)
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Die BestimmungsgroBen der Nachfrage B
Was andert ? Was passiert mit der Nachfrage ?

Preis ergibt eine Bewegung auf der Nachfragekurve

Preise Substitutionsglter verschiebt die Nachfragekurve

Preise Komplementarguter verschiebt die Nachfragekurve

Einkommen verschiebt die Nachfragekurve

Praferenzen verschiebt die Nachfragekurve

Preiserwartungen verschiebt die Nachfragekurve
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ANGEBOT

* Die Angebotsmenge ist die Gutermenge, welche
Verkaufer veraussern wollen und konnen.

* Das Gesetz des Angebots besagt, dass die angebotene
Menge (Angebotsmenge) steigt, wenn der Preis steigt
(ceteris paribus).

* Die Angebotskurve zeigt die Beziehung zwischen den
Preisen eines Gutes und Angebotsmengen.
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Marios Angebotiskurve

Preis von
Eiscreme Preis von Angebots-
(€ je Kuge|) Eiscreme menge
(€ je Kugel) (Kugeln)
3,00 0,00 0
| | 250 0,50 0
1. Ein Preis- _T 1,00 1
anstieg ... 200 1,50 2
2,00 3
2,50 4
150 3,00 5
1,00 —o
050 & |
I l ] ] l ] ] ] ] ] ] ]
o 1 2 3,4 5 6 7 8 9 10 11 12 Menge

| Eiscreme

2. ... erhoht die Angebotsmenge an Eiscreme.
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Richards Angebotskurve : p

Richards Angebotskurve

Milchpreis 1,00
(€/Liter) 0,90
0,80

0,70

0,60

1. Ein Preis- 0,50
anstieqg ... 0,40

0,30
0,20
0,10

0 2 4 6 8§ 10 12 14 16 18 20
| > Angebotsmenge
an Milch (Liter)

2. ... erhoht die angebotene
Menge Milch.

Diese nach der Tabelle 3-4 gezeichnete Angebotskurve zeigt, wie die angebotene
Giitermenge mit dem Preis variiert. Da ein hoherer Preis zu einer groReren Angebots-
menge fihrt, steigt die Kurve an.
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Marktangebot und individuelles Angebot - st

. . Richards Angebot + Markus’ Angebot =
"/iten 0.0 /Lt 0,0 5 (Farkus)
Das Marktangebot besteht aus der 070 S{Richar 070
. .. 0,60 0,60
Summe aller individuellen 050 00
Angebotsmengen fur ein bestimmtes 020 029
GUt- 0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 0 2 ti:G 8 10 12 14 16 18 20
Angebotsmenge Angebotsmenge
an Milch (Liter) an Milch (Liter)
. . Marktangebot
Das Marktangebot ergibt sich Milchpres 1,00 >
. ’ ~
grafisch aus der waagerechten 0,80 kD)
- . . . 0,70 "'"
Addition aller individuellen 0,60 >
0,50
Angebotskurven. 0,40 :
0,30 ]
0,20
0,10 1/
/4

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 24 26 28 30

Angebotsmenge
an Milch (Liter)
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Bewegung entlang der Angebotskurve L
Preis von Eiscreme
(€ je Kugel) Angebot
7101 I |
A .

Ein Preisanstieg hat eine
Bewegung entlang der
Angebotskurvezur Folge

: (Veranderung der
1,00 |frreereeemereanneneass . angebotenen Menge).

0 1 » 5 Menge Eiscreme (Kugeln)
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Verschiebung der Angebotskurve 3

Die Angebotskurve verschiebt sich durch Veranderung
folgender Faktoren:

Anzahl der Anbieter
Weitere exogene Faktoren (Klima, Streiks, ...)

Preiserwartungen der Anbieter

Preise der Produktionsfaktoren

Technologie
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Verschiebung der Angebotskurve B
Preis von
Eiscreme S;
(€ je Kugel) Angebots-
kurve, S;
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Angebots-
ruckgang

Angebots-
zunahme

Menge Eiscreme
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Die Bestimmungsgro3en des Angebots B

Was andert ?

Preis

Anzahl der Anbieter

Weitere exogene Faktoren (Klima, Streiks, ...)
Preiserwartungen der Anbieter

Preise der Produktionsfaktoren

Technologie

Michéle Stampfii

Was passiert mit der Angebotskurve ?
ergibt eine Bewegung auf der Angebotskurve
verschiebt die Angebotskurve

verschiebt die Angebotskurve

verschiebt die Angebotskurve

verschiebt die Angebotskurve

verschiebt die Angebotskurve
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ANGEBOT UND NACHFRAGE

* Ein Gleichgewicht beschreibt einen Zustand, in dem
Angebots- und Nachfragemenge gleich sind.

* Gleichgewichtspreis :

Der Preis, der Angebots- und Nachfragemenge zur
Ubereinstimmung bringt.

* Gleichgewichtsmenge :

Angebots- und Nachfragemenge zum Gleichgewichtspreis.
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Gleichgewicht von Angebot und Nachfrage — =i

Preis von
Eiscreme

(€/Kugel) Angebot

Gleichgewichtspreis
2.00 . E

Gleichgewicht

Gleichgewichts-
menge

L [ 1 1 |
9 10 11 12 13

Menge Eiscreme (Kugeln)

Nachfrage
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Markte abseits des Gleichgewichts
Angebotsuberschuss

Preis von

Eiscreme

(€/Kugel) Angebot
Angebotsuberschuss

4 N

2,50

2,00

Nachfrage

0 A / MO Menge

nachgefragte angebotene Eiscreme
Menge Menge (Kugeln)
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Bewegung zum Gleichgewicht

Angebotsliberschuss

* Liegt der aktuelle Preis liber dem Gleichgewichtspreis, dann
liegt die angebotene Menge Uber der nachgefragten Menge.

* Es entsteht ein Angebotsliberschuss.

* Anbieter werden ihre Preise verringern, um den Absatz zu
stimulieren. Damit ergibt sich eine Bewegung in Richtung des
Gleichgewichts.
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Markte abseits des Gleichgewichts
Nachfrageuberschuss

Preis von
Eiscreme
(€/Kugel) Angebot
2,00 ..................................................... :
1 ,50 ............................. S— ..................... -
5 Y =
Nachfrageuberschuss
' Nachfrage
0 4 7 10 Menge
angebotene nachgefragte Eijscreme
Menge Menge (Kugeln)
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Bewegung zum Gleichgewicht B

Nachfrageuiberschuss

Liegt der aktuelle Preis unter dem Gleichgewichtspreis,
dann liegt die nachgefragte Menge Uber der angebotenen
Menge.

* Es entsteht ein Nachfrageliberschuss.

* Die Anbieter werden ihre Preise erhohen und es entsteht eine
Bewegung in Richtung des Marktgleichgewichts.
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Gesetz von Angebot und Nachfrage

Preisanpassungen fuhren zur Angleichung angebotener
und nachgefragter Gutermengen auf Markten.
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Drei Schritte der Analyse von Hes-so i
Gleichgewichtsanderungen

* Wir klaren, ob das betreffende Ereignis zur Verschiebung
der Angebotskurve, der Nachfragekurve oder beider
Kurven fuhrt.

 Wir untersuchen, ob es zu einer Rechts- oder zu einer
Linksverschiebung kommt.

* Wir nutzen das Angebots-Nachfrage-Diagramm, um das
urspringliche mit dem neuen Marktgleichgewicht zu
vergleichen und so zu sehen, wie die Verschiebung den
Gleichgewichtspreis und die Gleichgewichtsmenge
beeinflusst.
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Wie eine Nachfragesteigerung das Gleichgewicht

verandert

Preis von
Eiscreme
(€ je Kugel)

2. ... mit
hoherem
Preis ...

1. Hitze lasst die
Nachfrage ansteigen ...

Angebot

Neues Gleichgewicht

Urspriingliches D,
Gleichgewicht

Nachfrage, D,

0 7—> 10

Menge Eiscreme

3. ... und hoherer Menge. (Kugeln)



Wie ein Angebotsruckgang das Gleichgewicht

verandert

Preis von
Eiscreme
(€ je Kugel)

2,50
*
2,00

2. ... mit
hoherem
Preis ...

Neues

Gleichgewicht

\

1. Eine Erhdhung
des Zuckerpreises
S, senkt das Angebot ...

Angebot, S,

........................ : Urspr[jng]iches G'GIChgeWICht

Nachfrage

7
3. ... und niedrigerer Menge.

Menge Eiscreme
(Kugeln)
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